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O USO DE MIDIAS SOCIAIS COMO MARKETING
DIGITAL POR REVISTAS CIENTIFICAS ELETRONICAS
DA AREA DE CIENCIAS SOCIAIS APLICADAS

N~ b I t _ MINISTERIO DA
§ W | |C CIENCIA, TECNOLOGIA,

e INOVAGOES E COMUNICACOES



CONTEXTUALIZACAO

KConstruir e manter unh

presenca online;

- Oferecer conteldo Marketing
adequado aos ambientes Digital
que atuar;

- Estabelecer uma atuacao

responsiva. Periddico

cientifico

Conquistar novos
leitores, autores e ComuniC§§50
avaliadores cientifica
e, consequentemente,
ampliar a sua de rede de

relacionamentos. J




ijetivo geral: \

Verificar o uso das midias sociais por
peridodicos cientificos brasileiros da area de
Ciéncias Sociais Aplicadas.

Objetivos especificos:

- Identificar as revistas que fazem uso das
midias sociais;

- ldentificar quais as midias sociais que sao
utilizadas;

- Verificar como se da o uso.
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METODOLOGIA

Natureza bibliografica, exploratoria e descritiva

Quali-quantitativa

Universo 20 revista da area de Ciéncias Sociais Aplicadas;
Amostra 5 revistas;

Critérios de selecao: com melhor estrato Qualis 2014; maior
impacto no indice h5 do Google académico; presenca em alguma
midia social.

Analise

Variaveis: presen¢a e atuacao nas midias sociais, frequéncia e tipo
de publicacao; Indicadores visibilidade e engajamento




Nome do Periédico Qualis 2014 indice h5 | Midia social
Informacao & sociedade: Estudos A1 9 -
Perspectivas em Ciéncia da Informacéo A1 12 -
Transinformacao A1 6 F
Bakhtiniana: Revista de Estudos do F
Discurso A2 6
Boletim do Museu Paraense Emilio Goeldi A2 4 F
Galaxia A2 8 -
Intercom A2 7 -
Matrizes A2 22 F
Novos estudos CEBRAP A2 14 FITIY
IRevista Famecos A2 9 FITIY
Tempo - Revista do Departamento de FIT
Historia da UFF A2 5
E-Compos A2 3 -
Agora B1 S/l -
Alceu B1 S/l -
Anais do Museu Historico Nacional B1 S/l -
Animus B1 4 F
Biblionline B1 4 F
Ciéncia da informacéao B1 7 -
Brazilian Journalism Research B1 7 -
Ciberlegenda B1 5 FIT




RESULTADOS

Visibilidade das revistas analisadas
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ISSN 23180889
TransIinformagao

Transinformagéo
@transinformacao

Pagina Curtir Seguir Compartilhar
inicial

Publicagées
Fotos
Sobre 1 Pessoas falando sobre isso
| Curtidas
98 Total de curtidas da Pagina

4 1.8% desde a semana passada

1

Novas curtidas da Pagina
4 100%

== Estasemana
— Semana passada

/

58 seguidores;
Possui apenas 4 publicacdes (trés em 2015 e set. 2016);
Apresenta poucas informacdes sobre a revista;

Suas postagens sao sobre divulgacao de nova publicacao e de
artigos.



Curtir Seguir Compartilhar

Sobre
Missdo
Bakhtiniana.Revista Bakhtiniana: Revista de Estudos do Discurso, criada em 2008
pelo Programa de Estudos Pos-Graduados em Linguistica
de EStUdOS dO Aplicada e Estudos da Linguagem/LAEL-FUCSF e p...
Discurso Ver mais
Pagina @bakhtinianarevista Enviar mensagem agora
inicial
http:/revistas.pucsp.briindex_php/bakhtiniana/index
Publicactes
Fotos
| Sobre Sobre
Bakhtiniana, em formato eletrdnico, foi criada pelo PEPG em
Curtidas LAEL/PUCSF e pelo GR/CHNPg Linguagem, Identidade e

Memdria. Qualis A1 - Indexada pelo SciELO

e Visibilidade: 614 curtidas

e Suas postagens sao para divulgacao de novos volumes e
artigos;

 Engajamento: apresenta um baixo numero de interacoes
com desempenho de até trés curtidas por publicacao.



Revista do Programa de Pés-Graduag@o em Ciéncias GENSOISS / !

Pessoas

MATRIZes
Qrevistamatrizes 1.374 Total de curtdas da Pagin:
4.0,2% desde a semana passads
Pagina
inicial
3
Publicagoes ovas C
v35%
Fotos == Esta semana
Sobre s a passad
| Curtidas
Criar uma Pagina
1.370 Total de pessoas seguindo a Paging
0% desde a semana passa

e Mantém um bom desempenho de assiduidade de
postagens, se comparada as anteriores;

 Engajamento possui um numero baixo de curtidas e
compartilhamentos das postagens.



Novos Estudos Cebrap
@MNovosEstudos

Os videos da serie de depoimentos "Género,
trabalho e feminismo” ja estdo disponiveis no
canal do Youtube do... fb.me/1qiVplZ3X

& Translate from Portuguese

RETWEETS LIKES e
3 2 al B

12:39 PM - 17 Oct 2016

* Visibilidade: Facebook 2.831 - Engajamento: fica entre 10 e
50 curtidas e até 20 compartilhamentos;

* YouTube 550 inscritos, o canal possui 106 videos e atingiu
mais de 35 mil visualizacoes;

* Postagens sobre: eventos, novas edicoes, compartilhamento
de videos e imagens.
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V11l Tube o Pesquisa i Q

Revista Famecos Video 4

Revista Famecos & uma revista cientifica com classificagdo A2 pelo Qualis/Capes e mantida
pelo Programa de Pos-Graduagdo em Comunicagdo Social da PUC RS.
Agui vocé encontra videos dos autores falando sobre seus artigos publicados na Revista.

Visibilidade no Facebook 1.096 curtidas;

e Suas postagens sao sobre os artigos da revista e divulgacao
de videos;

* Possuem uma média de 12 curtidas e 5 compartilhamento
por postagem;

O canal do YouTube foi criado recentemente.



CONSIDERACOES FINAIS

Observa-se o uso timido das midias sociais pelas revistas;

As revistas que utilizam o fazem como meio de divulgacao de
suas edicoes;

Existe uma forte tendéncia a utilizacao de apenas uma das
midias;

Precisam manter atualizadas, promovendo uma constancia
nas postagens, a fim de cultivar uma presenca online e
apresentar uma atitude responsiva.



As revistas cientificas
precisam tracar estratégias
de marketing digital para
que possam adentrar no
universo das midias sociais,
tendo-as como aliadas naf

divulgacio da producdo -

cientifica, aumentando a sua
visibilidade, acompanhado e
avaliando o seu impacto
social e, consequentemente,
aproximando-se cada vez
mais de seu publico.
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